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P I T C H I N G  F O R  L I F E  

Pitching & 

Selling Ideas 

Target Audience: HRD · Corporate Training Buyers · CEO & Executives 

 

 

 

ไอเดียดีของคณุ ไม่ได้ล้มเหลวเพราะมนัไม่ดี 
แต่เพราะไม่มีใครเหน็คณุค่าของมนัได้ 

ทุกองคก์รมคีนทีÉมไีอเดยีด ีม ีproject ทีÉควรไดร้บั budget ม ีproposal ทีÉควรผ่าน 

แต่ไอเดยีเหลา่นั Êนกลบัตายอยู่ใน meeting room ทกุครั Êง — ไม่ใช่เพราะมนัไม่ดพีอ แตเ่พราะไมม่รีะบบทีÉทําใหค้นอืÉนเหน็คณุคา่ของมนัได ้

 

หลาย innovation ไม่ล้มเหลวเพราะไอเดียไม่ดี — 
แต่ล้มเหลวเพราะไมม่ใีครสามารถสื Éอสารคณุค่าของมนัให้คนอื Éนเหน็ภาพและตดัสินใจได้ 

 

องคก์รของคณุให้เวลากบัการเฟ้นหาไอเดียใหม่ๆ มานานเท่าไหรแ่ล้ว   

แล้ววนันีÊอะไรเปลีÉยนไปเป็นความจริงบ้าง 

คนสว่นใหญเ่ชืÉอว่าถ้าไอเดยีดพีอ มนัจะขายตวัเอง แต่ความจรงิในองคก์รคอื ไมม่ใีครตดัสนิใจจาก ไอเดยี — พวกเขาตดัสนิใจจากความเชืÉอมั Éน 
และความเชืÉอมั Éนนั Êนสรา้งไดจ้ากวธิทีีÉคุณนําเสนอ 

 

ทาํไม Pitch ส่วนใหญ่จึงล้มเหลว — ทั ÊงทีÉไอเดียดี 

เพราะคนพดูภาษาของตวัเอง ไม่ใช่ภาษาของคนฟัง Presenter โฟกสัทีÉ product และ feature — แต่ผูฟั้งอยากรูว้า่ 
'มนัจะแกปั้ญหาอะไรของฉัน' และ 'ทําไมต้องตอนนีÊ' 
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4 สญัญาณทีÉบอกว่าองคก์รคณุเจบ็ตรงนีÊอยู่ 

 

💡  ไอเดียดีตายใน Meeting Room 

Project ทีÉควรไดร้บัการอนุมตักิลบัถูกเงยีบ หรอืไดร้บั 'เดีÌยวค่อยคดิดู' 
ทุกครั Êง ทั ÊงทีÉศกึษามาอย่างด ี

Insight: ปัญหาไม่ใช่ไอเดยีไม่ด ีแต่ขาด Pitch Structure 
ทีÉทําใหผู้ฟั้งเหน็คุณค่าและตดัสนิใจ YES ได้ทนัท ี

📊  Slide สวย แต่คนฟังไม่ตดัสินใจ 

ทํา deck มาอย่างด ีมขีอ้มลูครบ แต่หลงันําเสนอไม่มใีคร commit 
ไม่มใีคร follow up — ทุกอย่างเงยีบ 

Insight: Presentation ทีÉดไีมใ่ช่ slide ทีÉสวย แต่คอื flow ทีÉพา 
listener จาก 'ไม่รู'้ ไปถงึ 'ตอ้งทําเดีÌยวนีÊ' 

🔧  Technical Expert พดูไม่ถึง Business 
Value 

Developer, Engineer หรอื Specialist ทีÉเชีÉยวชาญงานมาก 
แต่เวลา present ต่อ management พดูแต่ภาษาเทคนิค — 
คนฟังไม่เขา้ใจ ไม่อนุมตัิ 

Insight: ความเชีÉยวชาญทีÉไม่สามารถสืÉอสาร business value 
ออกมาได ้คอืโอกาสทีÉหายไปทุกครั ÊงทีÉตอ้งขออนุมตั ิ

⏱  Pitch ได้แคต่อนมีเวลาเตรียม 

ใช้เวลานําเสนอนานกว่าจะเขา้ประเดน็สาํคญั ยิÉงถ้าต้องนําเสนอเวลา

น้อย หรอื elevator pitch ในลฟิต์กบั CEO — ทุกอย่างพงั 

Insight: Framework ทีÉดตีอ้งใชไ้ด้ทุกเวลา ไม่ว่าจะม ี3 นาทหีรอื 
30 นาท ีไม่ใช่แค่ตอนมเีวลาซอ้มมาก่อน 

 

ไอเดียที Éดีที Éไม่ได้รบัการอนุมติั คือต้นทุนที Éองคก์รจ่ายโดยไม่รู้ตวั — ทุกครั Êงที É project ดีตายใน meeting 
room องคก์รเสียโอกาสและเวลาที ÉซืÊอคืนไม่ได้ 

 

หลกัสูตรนีÊไมไ่ด้สอนให้พดูเก่งขึÊน แต่สร้างระบบการนําเสนอทีÉทาํให้ไอเดียของคณุได้รบัการอนุมติั 

Pitching & Selling Ideas ออกแบบมาเพืÉอใหท้มี สามารถนําเสนอ project, ไอเดยี และ proposal จนไดร้บัการอนุมตัจิรงิ — ดว้ย 
Framework ทีÉใช้ไดทุ้กสถานการณ์ ทั Êง Boardroom, Hackathon และ Elevator Pitch 

ผลลพัธที์Éได้รบัจากหลกัสูตรนีÊ  

✓ Framework Pitch ทีÉใช้ได้ทุกสถานการณ์  — ไม่ว่าจะมเีวลา 3 นาทหีรอื 30 นาท ีใน Boardroom 
หรอืในลฟิต ์

✓ เปลีÉยน Technical Idea เป็น Business Story Telling 
ใหค้นทีÉไม่ไดเ้ชีÉยวชาญดา้นเทคนิคเขา้ใจและเหน็คุณค่าไดท้นัท ี

✓ สร้างความมั Éนใจภายใต้ความกดดนั  — ฝึกจนกลายเป็นธรรมชาต ิไม่ใช่แค่ตอ้งจาํ — ใชไ้ดจ้รงิตอน pitch ตอ่ CEO หรอื 
Board 

✓ ออกแบบ Pitch Script คาํพดูทีÉทาํให้คนตดัสินใจได้ทนัที  — ไม่ใช่แค ่wow แลว้จบ แต่ lead ผูฟั้งไปถงึ clear 
next action 

✓ ทาํให้ Idea Project ดีได้รบัโอกาสทีÉสมควรได้  — ไม่มไีอเดยีดตีายอยู่ใน meeting room อกีต่อไป 

ไอเดียดีที É pitch ได้ดี — ได้รบัการอนุมติัและนําไปปฏิบติัจริง ไม่ตายในห้องประชุมอีกต่อไป 
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หลกัสตูรเดียว 3 รปูแบบ ออกแบบตามสถานการณ์จริงขององคก์ร 

ทุก variant ใช ้Pitch Framework เดยีวกนั แต่ปรบั case studies, context และ outcome 
ใหต้รงกบัสถานการณ์จรงิของแต่ละกลุ่ม  

 

Pitching & Selling Ideas 

Corporate Pitch Program 
สาํหรบั: ทมีทีÉตอ้ง pitch project, 
proposal, budget ต่อ 
management หรอื board 

✓ Framework pitch 
ทุกสถานการณ์ 

✓ เปลีÉยน idea เป็น business 
case 

✓ ไดร้บั buy-in จาก 
stakeholders 

Pitching for Hackathon 

Innovation Pitch Program 
สาํหรบั: ทมี innovation 
ทีÉตอ้งนําเสนอไอเดยีภายใตเ้วลาจํากดั 

✓ pitch ใน 5–10 นาท ีได ้
impact 

✓ เปลีÉยน concept เป็น 
business value 

✓ ชนะ buy-in จาก 
judges/management 

Elevator Pitch 

Personal Pitch Program 
สาํหรบั: ผูป้ระกอบการ, freelancer, 
หรอืผูบ้รหิารทีÉตอ้งสรา้งความน่าเชืÉอถอืในเวลาจํากดั 

✓ สรา้ง pitch 60–90 วนิาททีีÉจําง่าย 

✓ สืÉอสาร value ชดัใน 3 ประโยค 

✓ ใชไ้ดทุ้ก networking ทุก 
meeting 

 

Pitch Framework ทีÉใช้ได้จริง ในทุกสถานการณ์ทุกเวลา 

ทุก pitch ทีÉประสบความสาํเรจ็มโีครงสรา้งเดยีวกนั — ไมว่่าจะเป็น 3 นาทหีรอื śŘ นาที สิÉงทีÉเราสอนคอื logic 

ของการโน้มน้าวทีÉทาํงานกบัสมองมนุษย ์ไม่ใช่ script ทีÉตอ้งจาํ 

 

01 
Hook — จบัความสนใจใน 10 วินาทีแรก 

เปิดดว้ยปัญหาทีÉคนฟังรูส้กึได้ทนัท ีไม่ใช่ด้วยการแนะนําตวัหรอื background | ทําใหค้นฟังรูส้กึว่า 'นีÉคอืเรืÉองของฉัน' ตั Êงแต่ประโยคแรก 

 

02 

Problem — นิยามปัญหาทีÉแท้จริง 

แสดงใหเ้หน็ว่าคุณเขา้ใจปัญหาลกึกว่าทีÉคนฟังเคยมอง และเล่าดว้ย story telling| สรา้ง ความเชืÉอมโยง ใหค้นฟัง

รูส้กึว่าเป็นปัญหาทีÉใกลต้วัเขาเชน่กนั 

 

03 
Solution — นําเสนอด้วยภาษา business ไม่ใช่ภาษาเทคนิค 

เชืÉอม solution เขา้กบั business outcome ทีÉวดัได ้| เปลีÉยน feature เป็น benefit เปลีÉยน process เป็น result 
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04 

Proof — validate ด้วย evidence ทีÉเชืÉอถือได้ 

ใช้ case study, data หรอื precedent เพืÉอลดความเสีÉยงในการตดัสินใจ | ทาํให้ผู้ฟังรู้สึกวา่ 
'มีคนทาํมาแลว้และได้ผล' 

 

05 
Objection Handling — เปลีÉยนข้อโต้แย้งให้เป็นขอ้ได้เปรียบ 

เดาใจคนฟังล่วงหน้าอยา่งมีทิศทาง และตอบคาํถามได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

 

06 
Proposal / Offer — ขอสิÉงทีÉต้องการอย่างชัดเจน 

ระบุ next action ทีÉชัดเจน ไม่คลุมเครือ | ทําให้การตัดสินใจ 'YES' เป็นสิÉงทีÉง่ายทีÉสุดในห้อง' 

04 

 

 

รปูแบบ 

Workshop 1–2 วนั | ปรบัตาม variant และขนาดกลุ่ม | ใช ้
real cases ขององคก์รเป็นโจทย์ 

เหมาะกบั 

Executive · Operation team · Sales & 
BD · Innovation Team · Project manager 

 

 

ทาํไม Pitching & Selling Ideas ถึงต่างจาก Sales Training ทีÉเคยลองมา 

HRD หลายคนเคยส่งทมีเรยีน Sales Training หรอื Presentation Course มาแลว้ 
แต่ยงัไม่เหน็ผลลพัธท์ีÉวดัได ้เพราะ training ส่วนใหญ่สอนแค่หลกัการ ไม่ถงึการ implement จรงิ 

 

Sales/Presentation Training ทั Éวไป 

สอนเทคนิคการพดูและ body language ทั Éวไป — ดขีึÊนในทกัษะ 
แต่ไม่ไดเ้ปลีÉยนวธิคีดิว่าจะ structure argument 
อย่างไรใหค้นตดัสนิใจ 

Pitching & Selling Ideas by PFL 
สอน framework ของการโน้มน้าวทีÉทํางานกบัสมองมนุษย ์+ ฝึกกบั 
real case ขององคก์ร — ผลลพัธค์อืไอเดยีทีÉไดร้บัการอนุมตัจิรงิ 

 

สอนให้พดูได้ดีขึÊน 

วดัความสาํเรจ็ดว้ย feedback ด ีคนชอบ บรรยากาศสนุก แต่ 3 
เดอืนต่อมาพฤตกิรรมไม่ไดเ้ปลีÉยน 

วดัผลด้วย business outcome 

วดัว่า project ไดร้บัอนุมตั ิproposal ผ่าน หรอื budget ถูก 
approve — ไม่ใช่แค่ feedback ด ี
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Framework สาํเรจ็รปูจากต่างประเทศ 

หลกัสตูรนําเขา้ทีÉไม่ไดอ้อกแบบมาสาํหรบับรบิทองคก์รไทย case 
studies ไม่ตรง ผูเ้รยีนนําไปใช้ไดย้าก 

ออกแบบจากประสบการณ์ ทาํ pitch จากธรุกิจจริง 

ใช ้real cases ขององคก์รคุณเป็นโจทย ์
ทําใหส้ิÉงทีÉเรยีนเชืÉอมกบังานจรงิได้ทนัท ี

 

ไม่ใช่คาํโฆษณา — แต่เป็น Project ทีÉได้รบัการอนุมติัจริง 

ทุก case ดา้นล่างมชีืÉอองคก์ร มบีรบิท และมผีลลพัธท์ีÉวดัได ้— ไม่ใช่คําพดูดีๆ  แต่เป็นสิÉงทีÉเกดิขึÊนในธรุกจิจรงิ 

 

EGAT — การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย 

ทมีผูบ้รหิาร EGAT ต้องนําเสนอ Innovation Project ต่อ Board เพืÉอขออนุมตั ิแต่ละโครงการมมีูลค่าหลายรอ้ยถงึหลายพนัลา้นบาท 
รวมถงึการพฒันาศูนย ์EV Charger ทั Éวประเทศและการดลีกบัโรงไฟฟ้าเอกชน ออกแบบหลกัสตูร The Art of Pitching ทีÉใช ้Storytelling 
นําเสนอต่อ Board อย่างมโีครงสรา้ง 

✓  RESULT:  Innovation projects มูลค่าหลายร้อยถึงหลายพนัล้านบาท ได้รบัการอนุมติัจาก Board 

 

AOT — ท่าอากาศยานไทย 

AOT ต้องการวธิคีดัเลอืกและ implement ไอเดยีใหม่จากคนภายในองคก์ร ออกแบบ Pitching Hackathon ตั Êงแต่หาไอเดยี 
ไปจนถงึโครงสร้างการ pitch และนําเสนอต่อผูบ้รหิารเพืÉอขอ budget พฒันาต่อทนัท ี

✓  RESULT:  Innovation projects ได้รบัการอนุมติัและถกู implement เป็น operation จริงในสนามบินทั Éวประเทศ 

 

Singha Corporation — AI Developer Pitching to Shark 
ทมี AI operation ทีÉต้อง pitch project idea ต่อ Shark 'เต๋อ ภูรติ ภิรมยภ์กัด'ี แต่ถนัดพดูภาษาเทคนิค ไม่ใช่ภาษาธุรกจิ 

ออกแบบและสอนเทคนิค Pitching เปลีÉยน technical language เป็น business value communication 

✓  RESULT:  Pitch ต่อ Shark ระดบัประเทศได้จริง — Project ได้รบัการอนุมติั และนําไปใช้ทั Éวประเทศ 

 

KBank — AI Project Pitching & Storytelling 
ทมีงาน KBank ทีÉต้อง present AI project และ Storytelling ในการนําเสนอ เพืÉอสืÉอสาร value ของ innovation ภายในองคก์ร 
ใหผู้บ้รหิารเหน็ภาพและ buy-in ไดจ้รงิ 

✓  RESULT:  ทีมสามารถสืÉอสาร AI project value ต่อ management ได้อย่างชดัเจนและได้รบัการสนับสนุน 
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หลกัสูตรนีÊออกแบบมาสาํหรบั 

 
• ทมีงานทีÉตอ้ง pitch project และขออนุมตั ิbudget ต่อ management หรอื board 

• Innovation Team ทีÉตอ้งการใหไ้อเดยีใหม่ไดร้บัโอกาส implement จรงิ 

• Sales & Business Development ทีÉตอ้ง pitch proposal และ close deal 

• Technical Expert (Developer, Engineer) ทีÉตอ้งสืÉอสาร value ของงานต่อ business stakeholders 

• Startup และ Entrepreneur ทีÉตอ้ง pitch ต่อ investor หรอื partner 

• ผูบ้รหิารทีÉตอ้งนําเสนอ strategy และขอ commitment จากทมีหรอื board 

 

ไม่เหมาะกบั: 

ผูท้ีÉตอ้งการหลกัสูตรทั ÉวไปทีÉไม่เชืÉอมกบังานจรงิ หรอืตอ้งการแค ่'เทคนิคพดู' 
โดยไม่ไดต้อ้งการเปลีÉยนผลลพัธท์ีÉวดัไดใ้นธุรกจิ 

 

ไม่ว่าจะอยู่ใน role ไหน — ถ้าต้องการให้ไอเดียของคณุได้รบัโอกาส หลกัสูตรนีÊ พิสูจน์แล้วว่าของจริง 

 

คาํถามทีÉ HRD มกัถามก่อนตดัสินใจ 

 

Q1  Pitching & Selling Ideas ต่างจาก Sales Training ทั Éวไปอยา่งไร 

Sales Training สว่นใหญส่อนเทคนิคการขายสนิคา้ แต ่Pitching & Selling Ideas สอน framework การโน้มน้าวให ้
idea, project หรอื proposal ไดร้บัการอนุมตั ิ— ใช้ไดท้ั Êงกบัทมี sales, ทมี innovation, ผูบ้รหิาร และ technical 
team ทีÉตอ้งสืÉอสารต่อ stakeholders 

Q2  ทีม Technical (Developer, Engineer) ทีÉไม่ถนัดพดูจะเรียนไดไ้หม 

ได ้และไดผ้ลมากทีÉสุด เพราะ technical expert มคีวามรูท้ีÉดมีากอยูแ่ลว้ แต่ขาด framework ในการแปลง technical 
knowledge เป็น business value communication — ซึÉงคอืสิÉงทีÉหลกัสตูรนีÊออกแบบมาเพืÉอแกโ้ดยตรง 

Q3  หลกัสูตรนีÊต้องเตรียม case study มาเองไหม 

ไม่จําเป็น เราออกแบบโจทยร์ว่มกบัองคก์รก่อนเริÉม แต่ถา้ม ีreal project ทีÉกําลงัจะ pitch อยู่จรงิ ยิÉงดมีาก 
เพราะผูเ้รยีนจะไดฝึ้กกบัสิÉงทีÉตอ้งใช้จรงิและออกจาก workshop พรอ้ม pitch ทีÉใช้ไดเ้ลย 

Q4  1 วนั หรือ 2 วนั เหมาะกบัสถานการณ์ไหน 

1 วนัเหมาะสาํหรบัทมีทีÉตอ้งการ framework และ quick application เช่น Hackathon หรอื Elevator Pitch — 2 
วนัเหมาะสาํหรบัทมีทีÉตอ้งการ deep work ทั Êง Framework + Coaching รายบคุคล + Real Pitch Practice ก่อน 
present ต่อ management จรงิ 
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Q5  จะวดัผลลพัธ์จากหลกัสูตรนีÊอยา่งไร 

วดัจาก output จรงิ เช่น จํานวน project ทีÉไดร้บัการอนุมตัหิลงั workshop, อตัรา success rate ของ proposal, หรอื 
feedback จาก stakeholders วา่การนําเสนอชดัขึÊนและ actionable มากขึÊน — ไม่ใช่แค่ feedback วา่ 'สนุกด'ี 

Q6  ถ้าองคก์รม ีHackathon หรือ pitching event จริงทีÉกาํลงัจะมาถึง สามารถเตรียมทีมไดไ้หม 

ไดเ้ลย นีÉคอื use case ทีÉหลกัสตูรนีÊไดผ้ลดทีีÉสดุ เราออกแบบ sprint workshop ทีÉเตรยีมทมีตั Êงแต่ idea structure ไปจนถงึ 
pitch rehearsal ไดภ้ายใน 1–2 วนัก่อน event 

Q7  มีความแตกต่างระหวา่ง 3 variants อยา่งไร 

Framework pitch เดยีวกนั แต ่context และ case studies ต่างกนั — Corporate Pitch: เน้น project 
approval ใน corporate environment | Hackathon: เน้น speed, innovation framing, time 
constraint | Elevator Pitch: เน้น personal pitch, personal brand, เวลาจํากดัมาก เลอืกตาม use case 
จรงิขององคก์ร 

Q8  ราคาขึÊนอยูก่บัอะไร 

ขึÊนอยู่กบั variant ทีÉเลอืก, จาํนวนวนั, ขนาดกลุ่ม และระดบั customization — เราไม่ม ีprice list 
ตายตวั เพราะทุกหลกัสตูรออกแบบเฉพาะ ตดิต่อเพืÉอรบั proposal ทีÉตรงกบัโจทยข์ององคก์รคุณไดเ้ลย 

 

 

พร้อมให้ไอเดียดีของทีมคุณ ได้รบัโอกาสทีÉมนัสมควรได้ 

เราไม่เริÉมดว้ยการขายหลกัสูตร แต่เริÉมดว้ยการฟังว่าทมีของคุณกําลงัเผชญิกบั pitch scenario แบบไหน 
แลว้จงึออกแบบแนวทางทีÉตรงทีÉสุด 

 

 


